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Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Forma studiow stacjonarne
Profil ksztalcenia ogolnoakademicki
Status przedmiotu wybieralny

Rygor

zaliczenie z ocena

Semestr Liczba punktow Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze
studiow ECTS W C L W C L P
v 2 15
Razem w czasie studiow 15

Wymagania w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji

Wiedza z podstaw marketingu

Cele przedmiotu

Zapoznanie studentow z istotg i znaczeniem marki.
Wyksztatcenie umiejetnosci poshugiwania si¢ narzedziami marketingowymi w celu budowania marki i wizerunku.

Osiagane efekty ksztalcenia dla przedmiotu (EKP)

Odniesienie do
Symbol | Po zakonczeniu przedmiotu student: kierunkowych
efektéw ksztalcenia
EKP_01 | zna i rozumie podstawowe pojecia i procesy w otoczeniu marketingowym w NK_W02, NK_W04,
konteks$cie wykorzystania marki NK_U01,NK_K01
EKP_02 | rozroznia przyjete strategie budowania marki oraz zna i rozumie koncepcje NK_W04, NK_U04,
budowania marki i ich réznice w stosowaniu do produktéw materialnych i ustug NK_K02
EKP_03 | potrafi przeprowadza¢ analiz¢ otoczenia i zaplanowa¢ dziatania budowania marki NK_W04, NK_UO3,
NK_U04, NK_K02
EKP_04 | zna przyktady porazek i sukcesow marek na rynku polskim i globalnym NK_W02, NK_U01,
NK_K02
EKP_05 | zna metody analizy warto$ci marki i jej ochrony. NK”W06, NK_U03,
NK_KO03




Liczba godzin

Odniesienie do EKP

TreSci programowe W C L P
Istota marki, pojecia - tozsamos¢, sita marki, warto$¢ marki —
poziomy marki, wyznaczniki sity marki, sukces rynkowy marki, 3 EKP_01, EKP_02
korzysci z posiadania silnej marki.
Marka débr materialnych a marka ustug, marka pracodawcy i marka
e 2 EKP_02
przedsigbiorstwa. -
Warto$¢ marki, wizerunek marki, marka jako aktywa 4 EKP_02, EKP_04,
przedsigbiorstwa; ochrona marki — procedury i metody. EKP_05
Proce_s zarzadzania marka, strategia mar_kl, wprowal_dzame? nowej EKP_01, EKP_03,
marki na rynek, nazwa marki, znak graficzny marki, architektura 6
. . ; . EKP_04
marki , przyktady marek i proceséw ksztattowania marek -
Lacznie godzin 15
Metody weryfikacji efektéw ksztalcenia dla przedmiotu
Symbol | Tes | Egzami Egzami Kolokwiu | Sprawozdani | Projek | Prezentacj AT Inn
n praktyczn
EKP t n ustny . m e t a e
pisemny e
EKP_0 X X
1
EKP_0 X X
2
EKP_0 X X
3
EKP_0
4 X X
EKEI:’_O X X

Kryteria zaliczenia przedmiotu

Zaliczeniem wyktadow jest osiagniecie minimum 60% z zrealizowanie projektu i prezentacji. .

Naklad pracy studenta
Szacunkowa liczba godzin przeznaczona na

Forma aktywnosci zrealizowanie aktywnoSci

W C L P
Godziny kontaktowe 15
Czytanie literatury 18
Przygotowanie do zaj¢¢ ¢wiczeniowych, laboratoryjnych, projektowych
Przygotowanie do egzaminu, zaliczenia 18
Opracowanie dokumentacji projektu/sprawozdania 10
Uczestnictwo w zaliczeniach i egzaminach 2
Udziat w konsultacjach 2
Lacznie godzin 65
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu 65
Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu 2

Liczba godzin ECTS
Obcigzenie studenta zwigzane z zajeciami praktycznymi
Obcigzenie studenta na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu 19 2
nauczycieli akademickich
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Czasopisma: ,,Marketing i Rynek”, ,,Marketing Wewnetrzny”, ,,Marketing w Praktyce”
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