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ZAGADNIENIA NA EGZAMIN DYPLOMOWY INZYNIERSKI
w roku akademickim 2025/2026

NAUKI O JAKOSCI
MENEDZER PRODUKTU
studia pierwszego stopnia
stacjonarne i niestacjonarne
nabor 2022/2023

Pula kierunkowa
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Istota i rodzaje polityki fiskalnej panstwa oraz narzedzia jej realizacji
Bezrobocie jako zjawisko spoleczno-gospodarcze
Role, funkcje i zadania kierownicze
Pojecie populacji generalnej oraz proby
Charakterystyka podstawowych sktadnikow zywnosci
Znaczenie biochemii w projektowaniu nowych produktéw zywnosciowych
Znaczenie mikroflory psychrotrofowej w ksztaltowaniu jakosci zywnosci
Wptyw warunkéw Srodowiska na rozw6j drobnoustrojéw
Akty prawne i normy — rola i znaczenie w ksztattowaniu jakosci produktu
. Jakos$¢ — jak ja rozumie€ i czy jest potrzebna?
. Funkcje opakowania
. Istota komunikacji marketingowej
. Ekologiczne i ekonomiczne skutki zmian klimatu
. Zanieczyszczenie powietrza a zdrowie
. Metody fizykochemiczne w ocenie jakosci towardw
. Znaczenie analizy sensorycznej w ocenie jakoSci towaréw
. Ocena towaroznawcza produktéw spozywczych
. Procesy fizjologiczne jako czynnik ksztaltujgcy trwatos¢ przechowalnicza surowcow
roslinnych
. Znakowanie opakowan w aspekcie ochrony srodowiska
. Znaczenie polimerow ze zrédel odnawialnych

Pula specjalnosciowa
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Pieniezne i niepieni¢zne wyniki dzialalnosci operacyjnej przedsigbiorstwa.
Wiasciwosci materialéw inzynierskich i ich wykorzystanie w praktyce.

System zarzgdzania jakoscig jako narz¢dzie zarzadzania organizacjg.
Wykorzystanie metod chromatograficznych i spektralnych w analizie Zywnosci.
Zadania menedzera produktu.



Rozwoj zawodowy menedzera produktu.

Marketing jako koncepcja zarzadzania.

Réznice miedzy towarem a ustugg w kontekscie produktu.

9. Racjonalne i irracjonalne zachowania wspétczesnego konsumenta.

10. Zarzadzanie ryzykiem we wspotczesnej koncepcji zarzadzania innowacjami.
11. Cechy i zachowania wspolczesnego konsumenta.

12. Bariery w procesie zaspokajania potrzeb konsumenta.

13. Metody oceny systemow zarzadzania jakoscig.

14. Istota podej$cia procesowego w zarzadzaniu jakoscig.

15. Znaczenie Design management w projektowaniu strategii wsp6tczesnych przedsigbiorstw.
16. Pojecie produktu ekologicznego i produkcji ekologiczne;j.

17. Istota i metody zarzadzania zapasami w kanatach dystrybucji.

18. Etapy projektowania nowego produktu i jego komercjalizacja.

19. Metody ilosciowe i jako$ciowe w badaniach konsumenckich.

20. Znaczenie opakowan w marketingu Zywnosci.
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Gdynia, dnia 30 wrzes$nia 2025 roku.
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