gz:‘i}i UNIWERSYTET MORSKI W GDYNI
3 6 Wydzial Zarzadzania i Nauk o JakoSci
KARTA PRZEDMIOTU
W jez. MARKETINGQWE BADANIA
Kod Nazwa polskim JAKOSCIOWE
przedmiotu przedmiotu | w jez. QUALITATIVE MARKETING
angielskim RESEARCH 1
Kierunek Innowacyjna Gospodarka
Specjalnos¢ przedmiot Kierunkowy
Poziom ksztalcenia studia drugiego stopnia
Forma studiow stacjonarne
Profil ksztatcenia ogélnoakademicki
Status przedmiotu wybieralny

Rygor

zaliczenie z oceng

Semestr Liczba punktow Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze
studiow ECTS W C L P W C L P
1 2 1 15

Razem w czasie studiow

15

Wymagania w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji

Student powinien posiada¢ wiedze z zakresu badan marketingowych

Cele przedmiotu

Nabycie umiejetno$ci zaprojektowania, przeprowadzenia i opracowania raportu z przeprowadzonego badania
jakosciowego dla rozwigzania problemu w zakresie marketingu

Osiagane efekty uczenia si¢ dla przedmiotu (EKP)

Odniesienie do
Symbol | Po zakonczeniu przedmiotu student: kierunkowych
efektéw uczenia sie
EKP_01 | zna istote marketingowego badania jakosciowego. Umie poréwna¢ badania ilo§ciowe | NK_W06, NK_W08,
i jakosciowe NK_KO01
EKP_02 | umie zidentyfikowaé problem badawczy w zakresie marketingu w badaniach NK_W02, NK_W04,
jakosciowych. NK_W06, NK_U07,
NK_KO01
EKP_03 | zna proces badania jakosciowego. Umie zaprojektowac i zrealizowac proces NK_W04, NK_U07,
marketingowego nadania jako$ciowego NK K01
EKP_04 | zna zasady tworzenia raportu w badaniach jako$ciowych. Umie opracowac i NK_W04, NK_U06,
przedstawi¢ raport z przeprowadzonego marketingowego badana jakosciowego NK _U07, NK_KO01




Liczba godzin
W C L P

Tre$ci programowe Odniesienie do EKP

Marketingowe badania ilosciowe a marketingowe badania 1 EKP_01
jakos$ciowe

Przygotowanie marketingowego badania jako$ciowego EKP_02, EKP_03

Realizacja marketingowego badania jako$ciowego EKP_03

Przygotowanie raportu z marketingowego badania jako$ciowego EKP_04

Prezentacja raportu EKP_04
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Lacznie godzin

Metody weryfikacji efektow uczenia si¢ dla przedmiotu

ST Kolokwiu | Sprawozdani | Projek | Prezentacj ZEllEzE
n praktyczn

: m e t a
pisemny e

Symbol | Tes | Egzami Inn

EKP t n ustny

EKP O | X
1
EKP O | X X
2
EKP O | X X
3
EKP O | X X
4

Kryteria zaliczenia przedmiotu

Zaliczenie przedmiotu: test, zaliczenia czastkowe (konceptualizacja badania, projekt i inne), prezentacja raportu ( min
60% punktow mozliwych do zdobycia).

Uwaga: student otrzymuje ocene powyzej dostatecznej, jezeli uzyskane efekty ksztalcenia przekraczaja wymagane minimum.

Naklad pracy studenta
Szacunkowa liczba godzin przeznaczona na

Forma aktywnosSci zrealizowanie aktywnosci

W C L P
Godziny kontaktowe 15
Czytanie literatury 15
Przygotowanie do zaje¢ ¢wiczeniowych, laboratoryjnych, projektowych 15
Przygotowanie do egzaminu, zaliczenia 10
Opracowanie dokumentacji projektu/sprawozdania
Uczestnictwo w zaliczeniach i egzaminach 1
Udziat w konsultacjach 4
Lacznie godzin 60
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu 60
Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu 2

Liczba godzin ECTS
Obcigzenie studenta zwigzane z zajeciami praktycznymi 60 2
Obcigzenie studenta na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu 20 1
nauczycieli akademickich
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