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KARTA PRZEDMIOTU
W jez. MARKETINGOWE BADANIA
Kod Nazwa polskim JAKOSCIOWE
przedmiotu przedmiotu | w jez. QUALITATIVE MARKETING
angielskim RESEARCH
Kierunek Innowacyjna Gospodarka
Specjalnos¢ przedmiot Kierunkowy
Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
Forma studiow stacjonarne
Profil ksztatcenia ogélnoakademicki
Status przedmiotu wybieralny
Rygor zaliczenie z oceng
Semestr Liczba punktow Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze
studiéw ECTS W C L P W C L P

2 1 15

Razem w czasie studiow

15

Wymagania w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji

Brak wymagan wstgpnych

Cele przedmiotu

Nabycie wiedzy z zakresu metodologii marketingowych badan jako$ciowych

Osiagane efekty uczenia si¢ dla przedmiotu (EKP)

QOdniesienie do

Symbol | Po zakonczeniu przedmiotu student: kierunkowych

efektéw uczenia sie

EKP_01 | zna i rozumie istote badania jako$ciowego. Rozumie znaczenie badania w procesie NK_W01, NK_W02,
podejmowania decyzji w przedsigbiorstwie NK_WO07

EKP_02 | posiada wiedz¢ na temat procesu badania jakosciowego, metod i narzedzi NK_W04, NK_W07,
wykorzystywanych w badaniach jakosciowych NK _U01

EKP_03 | umie oceni¢ warto$¢ projektu badania jakoSciowego NK_W02, NK_W05,
NK_U01

TreSci programowe

Liczba godzin

C L P

Odniesienie do EKP

Istota badan jako$ciowych

EKP_01, EKP_03

Znaczenie badan jakosciowych w procesie podejmowania decyzji

EKP_01, EKP_03

Proces badawczy w badaniach jako§ciowych

EKP_02, EKP_03

Metody badan jakosciowych

EKP_02, EKP_03

Narzedzia badan jakosciowych

EKP_02, EKP_03

Techniki projekcyjne i techniki wspomagajace wykorzystywane w
badaniach jako$ciowych

N ANRRS

EKP_02, EKP_03

Etyczne aspekty badan jakosciowych 1

EKP_03




| Eacznie godzin | 15 | | | |

Metody weryfikacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
Symbol | Tes | Egzami SepEL Kolokwiu | Sprawozdani | Projek | Prezentacj ZEl e Inn
EKP t n ustny N m e t a L] e
pisemny e
EKP_O X
1
EKP_O X
2
EKP_O X
3
Kryteria zaliczenia przedmiotu
Zaliczenie przedmiotu: kolokwium ( min 60% punktéw mozliwych do zdobycia).

Uwaga: student otrzymuje ocen¢ powyzej dostatecznej, jezeli uzyskane efekty ksztatcenia przekraczaja wymagane minimum.

Naklad pracy studenta
Szacunkowa liczba godzin przeznaczona na

Forma aktywnoSci zrealizowanie aktywnoSci

W C L P
Godziny kontaktowe 15
Czytanie literatury 20
Przygotowanie do zaj¢¢ ¢wiczeniowych, laboratoryjnych, projektowych
Przygotowanie do egzaminu, zaliczenia 15
Opracowanie dokumentacji projektu/sprawozdania
Uczestnictwo w zaliczeniach i egzaminach 2
Udziat w konsultacjach 4
Eacznie godzin 56
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu 56
Sumaryczna liczba punktow ECTS dla przedmiotu 2

Liczba godzin ECTS
Obcigzenie studenta zwigzane z zajeciami praktycznymi
Obcigzenie studenta na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu 21 1
nauczycieli akademickich
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Osoba odpowiedzialna za przedmiot

dr Hanna Mackiewicz | KZIiE
Pozostale osoby prowadzace przedmiot

dr Edyta Spodarczyk | KZIE




