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Kierunek studiow: ZARZADZANIE
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seminarium:

Prowadzacy: dr Maciej Meyer

Katedra: Katedra Marketingu i Metod Ilosciowych

CHARAKTERYSTYKA TEMATYKI SEMINARIUM

1) Nieuczciwe i nieetyczne dzialania marketingowe.
2) Kulturowe aspekty marketingu miedzynarodowego.
3) Wywieranie wptywu na konsumentow.

4) Kreowanie marki produktu.

PRZYKLADOWE TEMATY PRAC
1. Wplyw kultury w marketingu na rynku chinskim.
2. Nieuczciwe dzialania marketingowe na przyktadzie organizacji X.
3. Kulturowe czynniki determinujace postawy konsumentow w panstwie Y.
4. Analiza sukcesu marki Z.

DODATKOWE INFORMACJE
Prace maja charakter teoretyczny. Glowne narzedzie to analiza tekstow, materiatow

zrédtowych, przypadkow.




