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KARTA PRZEDMIOTU
W jez. MARKETING W USLUGACH
Kod Nazwa polskim DIETETYCZNYCH
przedmiotu przedmiotu | w jez. MARKETING IN DIETETIC
angielskim SERVICES
Kierunek Towaroznawstwo
Specjalnos¢ Menedzer Uslug Dietetycznych

Poziom ksztalcenia

studia drugiego stopnia

Forma studiéw stacjonarne
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
Status przedmiotu obowiazkowy

Rygor

zaliczenie z oceng

Semestr Liczba punktéw Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze
studiow ECTS W C L P W C L P
/111 1 1 15
Razem w czasie studiow 15

Wymagania w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji

Wiedza z zakresu podstaw marketingu.

Cele przedmiotu

Poznanie wspotczesnych zasad i narzedzi stosowanych w marketingu ustug dietetycznych.

Osiagane efekty uczenia si¢ dla przedmiotu (EKP)

Odniesienie do

Symbol | Po zakonczeniu przedmiotu student: kierunkowych
efektow uczenia sie

EKP 01 ma podsta\.zvowq wif:dze; 0 ch.rowieku J.'ako poqmioc.ie lfonstytuuj acym struktury NK_W07
spoteczne i zasady ich funkcjonowania, a takze dziatajacym w tych strukturach.

EKP (2 potrarﬁ stosowa¢ podstawowe techniki i narzg¢dzia badawcze w zakresie marketingu, NK_U03
badan rynkowych.
potrafi pozyskiwac, analizowac, integrowac i wykorzystywa¢ informacje pochodzace

EKP_03 | z dostgpnej literatury, baz danych, w tym zrodet elektronicznych (takze w jezyku NK_U04
obcym), dokona¢ ich interpretacji i poprawnie wnioskowac na ich podstawie.
potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposob przedsiebiorczy oraz okreslaé priorytety stuzace

EKP_04 | realizacji okre§lonego przez siebie i innych zadania, w szczeg6lno$ci zwigzanego z NK_KO03

ksztattowaniem jakosci procesow i produktow.

Projekt ,Wyksztatcenie ma znaczenie” jest wspoftfinansowany przez Unie Europejskg ze Srodkow Europejskiego
Funduszu Spotecznego w ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozw¢j 2014-2020




Fundusze .
Europejskie sgfsflfg aspoliba
Wiedza Edukacja Rozwdj -

Unia Europejska
Europejski Fundusz Spoteczny

rozumie potrzebg formutowania i przekazywania spoleczenstwu profesjonalnych
EKP 05 informacji i opinii d(.)tyczqcych (?siqgni(;é w naukach o zar'zqdza.niu i jakoéci. ,oraz NK_KO5
pozostatych dyscyplinach, do ktérych przyporzadkowany jest kierunek studiéw oraz
innych aspektéw dziatalnosci.
TreSci programowe W Llcéba gogzm P Odniesienie do EKP
Charakterystyka i zarzadzanie marketingiem w ushugach. 1 EKP_01
Badanie dziatalno$ci ustugowe;j. 1 EKP_02, EKP_03
Strategie marketingowe w ustugach dietetycznych. 2 EKP_02, EKP_03
Reklama i promocja ustug dietetycznych. 2 EKP_02, EKP_03
Znaczenie komunikacji marketingowej w ustugach dietetycznych. 2 EKP_02, EKP_03
Marketing relacji w ustugach dietetycznych — budowanie marki 1 EKP_02, EKP_03
osobistej opartej na EBD (Evidence Based Dietetics)
Wspotczesne narzgdzia marketingu ushug i ich zastosowanie w 4
ustugach dietetycznych. EKP_04
Plan marketingowy w przedsiebiorstwie ustugowym. 2 EKP_05
Lacznie godzin 15
Metody weryfikacji efektow uczenia si¢ dla przedmiotu
ol Test Egzamin Egzamm Kolokwium | Sprawozdanie | Projekt | Prezentacja (BTG Inne
EKP ustny pisemny praktyczne
EKP_01 X X
EKP_02 X X
EKP_03 X X
EKP_04 X X
EKP 05| X

Kryteria zaliczenia przedmiotu

Zaliczenie pisemne: test (min. 60% punktoéw mozliwych do zdobycia).

Uwaga: student otrzymuje ocen¢ powyzej dostatecznej, jezeli uzyskane efekty ksztatcenia przekraczaja wymagane minimum.

Naklad pracy studenta

Forma aktywnoSci

Szacunkowa liczba godzin przeznaczona na
zrealizowanie aktywnosci

W C L P
Godziny kontaktowe 15
Czytanie literatury 10
Przygotowanie do zaje¢ ¢wiczeniowych, laboratoryjnych, projektowych
Przygotowanie do egzaminu, zaliczenia 10
Opracowanie dokumentacji projektu/sprawozdania
Uczestnictwo w zaliczeniach i egzaminach 2
Udzial w konsultacjach 1
Lacznie godzin 38
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu 38
Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu 1
Liczba godzin ECTS

Obcigzenie studenta zwigzane z zaj¢ciami praktycznymi

Obciazenie studenta na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu
nauczycieli akademickich

18
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Osoba odpowiedzialna za przedmiot

dr hab. inz. Agnieszka Rybowska, prof. UMG | KTiZJ

Pozostale osoby prowadzace przedmiot
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