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Razem w czasie studiow

18

Wymagania w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji

Wiedza z zakresu zachowan konsumenta.

Cele przedmiotu

Poznanie metod stosowanych w badaniach rynku, ich stosowania i opracowania wynikéw.

Osiagane efekty uczenia sie dla przedmiotu (EKP)

Odniesienie do
Symbol | Po zakonczeniu przedmiotu student: kierunkowych
efektéw uczenia sie
ma podstawowa wiedzg o roznych rodzajach struktur i instytucji spotecznych
EKP_01 | (kulturowych, politycznych, prawnych, ekonomicznych), w szczegdlnosci o ich NK_WO01
istotnych elementach, relacjach miedzy nimi oraz procesach ich zmian.
EKP 02 | M@ podstawowa wiedze o cztowieku jako podmiocie konstytuujacym struktury NK W08
- spoteczne, zna rodzaje wigzi spotecznych oraz rzadzace nim prawidtowosci. -
zna podstawowe metody, narzgdzia i techniki pozyskiwania danych stosowane przy
EKP 03 rozwiazywaniu prostych zadan inzynierskich wtasciwych dla nauk o zarzadzaniu NK W11
- i jakosci oraz pozostatych dyscyplin, do ktorych przyporzadkowany jest kierunek -
studidw.
potrafi prawidtowo interpretowac zjawiska spoteczne oraz je prognozowac z
EKP_04 | wykorzystaniem standardowych metod i narzedzi w zakresie dyscyplin naukowych, NK_U01
do ktérych przyporzadkowany jest kierunek studiow.
EKP 05 potrafi stosowac¢ podstawowe techniki i narz¢dzia badawcze w zakresie dyscyplin NK U03
- naukowych, do ktérych przyporzadkowany jest kierunek studiow. -
przeprowadza obserwacje, wykonuje w terenie lub laboratorium proste pomiary oraz
EKP_06 | proste zadania badawcze lub ekspertyzy, potrafi planowac¢ i przeprowadzaé NK_UO05
eksperymenty i symulacje komputerowe pod kierunkiem opiekuna naukowego.
EKP 07 potrafi przygotowaé w jezyku polskim i jezyku obcym typowe prace pisemne oraz NK U13
- prezentacje ustne dotyczace zagadnien szczegdtowych, z wykorzystaniem -




podstawowych uje¢ teoretycznych, a takze roznych zrodet oraz dobrze
udokumentowane opracowanie probleméw z zakresu nauk o zarzadzaniu jakos$ci oraz
pozostatych dyscyplin, do ktorych przyporzadkowany jest kierunek studiow.

potrafi wspotdziata¢ i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rézne role, ma

EKP 08 | . 2 . g i . , . NK_U18
$wiadomos¢ odpowiedzialnosci za prace i bezpieczenstwo wiasne i zespotu.
potrafi mysle¢ i dziala¢ w sposdb przedsigbiorczy oraz okreslaé priorytety sluzace
EKP_09 | realizacji okre$lonego przez siebie i innych zadania, w szczegolnosci zwigzanego NK_KO03
z ksztaltowaniem jako$ci procesow i produktow.
Tre$ci programowe W Llcéba goﬁzm P Odniesienie do EKP
Badanie rynl§u konsumenFa— 1stot’a i zakres badan. Cele badan 0.5 i EKP_01, EKP_02
konsumenckich. Typologia badan.
Opracowanie procesu badawczego. Podstawy zrédtowe badan-
s . . . 0,5 - EKP_03
zrodla i metody gromadzenia informacji w badaniach.
Metody doboru proby do badan. Proces doboru proby. Okreslenie
wielkosci proby do badan. Bledy w badaniach rynku, rodzaje i 0,5 | 0,5 EKP_03
sposoby ich redukcji.
Metody badan rynku konsumenta. Typologia metod. Metody
o .. - . . 1 - EKP_03
ilosciowe i jako$ciowe stosowane w badaniach konsumenckich.
Metody badania postaw. Skalowanie- pojecie, zasady skalowania. | | EKP_03, EKP_04
Skale hedoniczne. EKP_05, EKP_06
Metody sondazowe w badaniach rynku. Posrednie metody 1 ) EKP_03, EKP_04
sondazowe. EKP_05, EKP_06
. . . EKP_03, EKP_04
Bezposrednie metody sondazowe. 1 1 EKP_05. EKP_06
S . . EKP_03, EKP_04
Metody jakosciowe w badaniach konsumenckich. 0,5 1 EKP_05. EKP_06
. . . EKP_03, EKP_04
Metody projekcyjne w badaniach rynku. 0,5 0,5 EKP_05. EKP_06
. L , EKP_02, EKP_03
Miary upodoban zywieniowych- metody badan. 0,5 1 EKP_04. EKP_05
Identyfikacja i ocena czynnikow determinujacych decyzje 0.5 | EKP_02, EKP_03
konsumentéw- metody badan. ’ EKP_04, EKP_05
Metody analizy i interpretacji rezultatow badan. 1 - EKP_06, EKP_09
Zasady sporzadzenia raportu z badan rynkowych. 0,5 1 EKP_07, EKP_08
EKP_09
Lacznie godzin 9 9
Metody weryfikacji efektow uczenia sie dla przedmiotu
Bybol Test Egzamin Egzamm Kolokwium | Sprawozdanie | Projekt | Prezentacja Zaliczenie Inne
EKP ustny pisemny praktyczne
EKP_01 X
EKP_02 X X
EKP_03 X X
EKP_ 04 | X X
EKP_05 X X
EKP_06 X
EKP_07 X

Kryteria zaliczenia przedmiotu

Zaliczenie ¢wiczen: zaliczone sprawozdania, obowigzkowa obecnos¢.
Zaliczenie pisemne: test (min. 60% punktow mozliwych do zdobycia).

Uwaga: student otrzymuje ocen¢ powyzej dostatecznej, jezeli uzyskane efekty ksztatcenia przekraczaja wymagane minimum.

Naklad pracy studenta




Szacunkowa liczba godzin przeznaczona na

Forma aktywnosci zrealizowanie aktywnosci

W C L P
Godziny kontaktowe 9 9
Czytanie literatury 10
Przygotowanie do zaje¢¢ ¢wiczeniowych, laboratoryjnych, projektowych 14
Przygotowanie do egzaminu, zaliczenia 8
Opracowanie dokumentacji projektu/sprawozdania 4
Uczestnictwo w zaliczeniach i egzaminach
Udzial w konsultacjach 1 2
Lacznie godzin 30 30
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu 60
Sumaryczna liczba punktow ECTS dla przedmiotu 2

Liczba godzin ECTS
Obcigzenie studenta zwigzane z zajeciami praktycznymi 30 1
Obciazenie studenta na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu 23 |
nauczycieli akademickich
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Osoba odpowiedzialna za przedmiot

dr hab. inz. Agnieszka Rybowska, prof. UMG | KTiZJ

Pozostale osoby prowadzace przedmiot




