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Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Forma studiéw niestacjonarne
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
Status przedmiotu obowiazkowy

Rygor zaliczenie z oceng
Semestr Liczba punktow Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze
studiow ECTS W C L P W C L P
11 3 9 9
Razem w czasie studiow 18

Wymagania w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji

Podstawowa znajomo$¢ zasad funkcjonowania sieci Internet.

Cele przedmiotu

Poznanie roli informatyki w nowoczesnej gospodarce elektronicznej oraz podstaw biznesu elektronicznego.
Praktyczne zapoznanie studentow z podstawowymi zasadami funkcjonowania firmowych witryn internetowych.

Osiagane efekty uczenia sie dla przedmiotu (EKP)

Odniesienie do
Symbol | Po zakonczeniu przedmiotu student: kierunkowych
efektéw uczenia sie
EKP_01 | zna zagadnienia zwigzane z informatyka wykorzystywane w gospodarce NK_WO06, NK_W12,
elektronicznej
EKP_02 | zna znaczenie biznesu elektronicznego oraz podstawowe zagadnienia z nim zwigzane | NK_W11, NK_W12,
NK_U13, NK_KO01
EKP_03 | potrafi wskaza¢ i zastosowa¢ narze¢dzia informatyczne do poznawania otoczenia NK_WO06, NK_U02
biznesowego organizacji
EKP_04 | potrafi pozyska¢ informacje i narze¢dzia niezbedne do planowania, wdrazania, NK_WO06, NK_UO05,
promowania i bezpiecznego utrzymywania firmowej witryny internetowej. NK_U08
EKP_05 | potrafi wskaza¢ i zastosowa¢ narzedzia do projektowania i tworzenia serwisow NK_W06, NK_WI11,
internetowych NK_U06, NK_KO01
EKP_06 | potrafi rozmawia¢ i wspotpracowac ze specjalistami IT w zakresie projektowania, NK_WO06, NK_U02,
wdrazania, bezpieczenstwa witryn internetowych
Tresci programowe W Llcéba gogzm P Odniesienie do EKP
Podstawowe informacje na temat technologii informatycznych oraz 1 1 EKP_01
ich wykorzystania w ekonomii




Witryny i serwisy internetowe oraz ich rola w biznesie. 1 1 EKP_02, EKP_06

Systemy CMS oraz ich wykorzystanie. 1 2 EKP_02, EKP_04,
EKP_05, EKP_06

Modele biznesowe i relacje biznesowe. 3 2 EKP_02, EKP_04

Wprowadzenie do zagadnien zwigzanych z marketingiem 1 2 EKP_03, EKP_06

elektronicznym i promocja. Planowanie marketingu i promocji dla

wybranej firmy.

Zagadnienia prawne zwigzane z danymi i oprogramowaniem. 1 1 EKP_06, EKP_01

Zagrozenia i bezpieczenstwo w sieci Internet. 1 EKP_01, EKP_04

Lacznie godzin 9 9

Metody weryfikacji efektow uczenia si¢ dla przedmiotu

Symbol Test Egzamin Egzamln Kolokwium | Sprawozdanie | Projekt | Prezentacja (e Inne

EKP ustny pisemny praktyczne

EKP_01 X

EKP_02 X

EKP_03 X X X

EKP_04 X X X

EKP_05 X X X

EKP_06 X X X

Kryteria zaliczenia przedmiotu

Zaliczenie laboratoriéw (ZL), w tym projekty i praca praktyczna. Nalezy zdoby¢ co najmniej 60% punktow mozliwych do
zdobycia.

Zaliczenie pisemne wyktadu (ZW): nalezy zdoby¢ co najmniej 60% punktow mozliwych do zdobycia.

Ocena koncowa jest $rednig wazona: 40%ZW-+60%ZL

Uwaga: student otrzymuje ocen¢ powyzej dostatecznej, jezeli uzyskane efekty uczenia si¢ przekraczaja wymagane minimum.

Naklad pracy studenta
Szacunkowa liczba godzin przeznaczona na

Forma aktywnosci zrealizowanie aktywnosci

W C L P
Godziny kontaktowe 9 9
Czytanie literatury 10 9
Przygotowanie do zaje¢ ¢wiczeniowych, laboratoryjnych, projektowych 10
Przygotowanie do egzaminu, zaliczenia 6 6
Opracowanie dokumentacji projektu/sprawozdania 6
Uczestnictwo w zaliczeniach i egzaminach 2 0
Udziat w konsultacjach 1 2
Lacznie godzin 28 42
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu 70
Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu 3

Liczba godzin ECTS
Obcigzenie studenta zwigzane z zajeciami praktycznymi 42 2
Obcigzenie studenta na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu 23 1
nauczycieli akademickich
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