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Specjalnos¢ przedmiot kierunkowy
Poziom ksztatcenia studia pierwszego stopnia
Forma studiéw stacjonarne
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
Status przedmiotu obowiazkowy

Rygor

zaliczenie na ocene

Semestr Liczba punktow Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze
studiow ECTS W C L P W C L P
111 3 1 1 15 15

Razem w czasie studiow

30

Wymagania w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji

Brak wymagan wstgpnych

Cele przedmiotu

Nabycie wiedzy z zakresu podstaw marketingu oraz umiej¢tnosci wykorzystywania elementarnej wiedzy w zakresie
rozwigzywania probleméw w organizacji.

Osiagane efekty uczenia sie dla przedmiotu (EKP)

Odniesienie do
Symbol | Po zakonczeniu przedmiotu student: kierunkowych
efektéw uczenia sie
EKP_01 | potrafi wyjasni¢ geneze orientacji marketingowej. Rozumie i potrafi ksztattowac NK_W06, NK_WO08,
relacje oparte na zasadach wymiany z innymi uczestnikami rynku. NK_U04, NK_U15,
NK_KO1
EKP_02 | potrafi wykorzysta¢ zasady orientacji marketingowej do analizy otoczenia. Potrafi NK_U04, NK_U15,
interpretowa¢ wyniki analizy otoczenia. NK_KO01, NK_KO03
EKP_03 | rozumie zasady formulowania strategii marketingowej. Potrafi oceni¢ strategi¢ NK_WO06, NK_Ul1,
marketingowa oraz opracowac jej zarys. NK_UI15
EKP_04 | potrafi wyjasni¢ pojgcia marketingowe i poprawnie si¢ nimi postugiwac NK_WO06, NK_WO08,
NK_U04, NK_KO01




Liczba godzin

Tre$ci programowe

W

C L

P

Odniesienie do EKP

Istota marketingu (Podstawowe pojecia. Ewolucja marketingu.
Orientacje rynkowe przedsigbiorstw. Interpretacje marketingu.

Orientacja marketingowa. Marketing spoleczny. Zasady orientacji 4

marketingowej. Wykorzystanie marketingu w przedsigbiorstwie)

EKP_01, EKP_02,
EKP_04

Strategia marketingowa i marketing docelowy (Istota strategii
marketingowej. Strategia STP. Proces segmentacji. Kryteria

segmentacji rynku konsumenta. Warunki skutecznej segmentacji. 3

Wybdr rynku docelowego. Réznicowanie i pozycjonowanie oferty)

EKP_03, EKP_04

Ksztattowanie produktu (Pojgcie produktu. Elementy strategii

produktu. Koncepcja produktu. Marka. Opakowanie i jego funkcje. 2

Cykl zycia produktu)

EKP_03, EKP_04

Polityka cenowa (Proces wyznaczania ceny. Wybér strategii

cenowej) 1

EKP_03, EKP_04

Komunikacja marketingowa (Model komunikacji. Proces

komunikacji. Komunikacja formalna) 3

EKP_03, EKP_04

Polityka dystrybucji (Istota dystrybucji. Kanatly marketingowe.

Struktura kanalu marketingowego. Kryteria wyboru kanatow 2

marketingowych.)

EKP_03, EKP_04

Lacznie godzin

15

15

Metody weryfikacji efektow uczenia sie dla przedmiotu

Symbol Test Egzamin | Egzamin

EKP ustny pisemny Kolokwium

Sprawozdanie

Projekt

Prezentacja

Zaliczenie

praktyczne Inne

EKP_01 X

EKP_02 X

EKP_03 X

Kryteria zaliczenia przedmiotu

Zaliczenie przedmiotu: zaliczone kolokwium (co najmniej 60% punktoéw mozliwych do zdobycia), zaliczone zadania
praktyczne ( projekt, prezentacja) na co najmniej 60% punktow mozliwych do zdobycia.
Ocena koncowa jest §rednig wazona: 50% K + 30% P + 20% Prez (E — ocena z egzaminu ustnego, K — ocena z

kolokwium, P — ocena z projektu , Prez — ocena z prezentacji projektu).

Uwaga: student otrzymuje ocen¢ powyzej dostatecznej, jezeli uzyskane efekty ksztalcenia przekraczaja wymagane minimum.

Naklad pracy studenta

Forma aktywnosci

Szacunkowa liczba godzin przeznaczona na

zrealizowanie aktywnosci

W C L P
Godziny kontaktowe 15 15
Czytanie literatury 10 10
Przygotowanie do zaje¢ ¢wiczeniowych, laboratoryjnych, projektowych 5
Przygotowanie do egzaminu, zaliczenia 10 10
Opracowanie dokumentacji projektu/sprawozdania 10
Uczestnictwo w zaliczeniach i egzaminach 2
Udzial w konsultacjach 1 2
Lacznie godzin 36 54
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu 90
Sumaryczna liczba punktow ECTS dla przedmiotu 3
Liczba godzin ECTS
Obcigzenie studenta zwigzane z zaj¢ciami praktycznymi 54 2
Obciazenie studenta na zajgciach wymagajacych bezposredniego udziatu
nauczycieli akademickich 35 1
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