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KARTA PRZEDMIOTU
w ez ZARZADZANIE PRODUKTEM
Kod Nazwa polskim
przedmiotu przedmiotu | w jez. PRODUCT MANAGEMENT
angielskim
Kierunek Towaroznawstwo
Specjalnos¢ Menedzer Produktu
Poziom ksztatcenia studia pierwszego stopnia
Forma studiéw niestacjonarne
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki
Status przedmiotu obowiazkowy
Rygor egzamin
Semestr Liczba punktow Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze
studiow ECTS W C L P W C L P
v 4 18 18
Razem w czasie studiow 36

Wymagania w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji

Podstawowa wiedza z zakresu towaroznawstwa, marketingu i zarzadzania.

Cele przedmiotu

Wskazanie roli i znaczenia strategii rozwoju produktu w procesach rynkowych, ze szczegélnym uwzglednieniem
produktéw innowacyjnych

Osiagane efekty uczenia sie dla przedmiotu (EKP)

Odniesienie do

Symbol | Po zakonczeniu przedmiotu student: kierunkowych
efektow uczenia sie

definiuje podstawowe pojecia dotyczace produktu, jego cechy, strukture itp.,

EKP_1 | przedstawia procesy i zaleznosci dotyczace zarzadzania procesami produkcji i NK_W10, NK_W13
dystrybucji

EKP_2 przedstawia.kwestie zwiqza'ne z gospodarczymi, techn,iczn.ymi, ek.ql.ogicznym? i NK_W10, NK_W12
spotecznymi uwarunkowaniami dotyczacymi produktow i strategii ich rozwoju
przy uzyciu odpowiednich narze¢dzi analizuje i ocenia wybrane aspekty zwigzane z

EKP_3 | produktem (jego cechami, jako$cia itp.) i jego obecnoscia na rynku z punktu NK_U10,NK_U16
widzenia przedsigbiorstwa i konsumentow
oceni¢ przydatno$¢ i parametry wyrobu z punktu widzenia potrzeb konsumentow

EKP_4 . . . . " NK_U12
w tym zaprojektowac potencjalny produkt lub dokona¢ modyfikacji
ksztattuje strategi¢ rozwoju produktéw z uwzglednieniem norm spotecznych,

EKP_5 | ekologicznych, ekonomicznych itp. ma §wiadomos$¢ roznorodnych aspektow NK_KO04

zwigzanych ze strategia rozwoju produktu




Tresci programowe

Liczba godzin

W

C L P

Odniesienie do EKP

Tendencje w konsumpcji a zarzadzanie produktem. Podstawowe
kierunki zmian w sferze konsumpcji.

1

EKP_01, EKP_02

Oczekiwania nabywcow wzgledem korzysci produktowych.

1

EKP_04, EKP_05

Produkt w strategii marketingowej przedsigbiorstwa. Pojecie,
struktura i funkcje produktu. Portfel produktéw. Wartos¢ rynkowa
produktu. Strategia marketingowa jako strategia funkcjonalna
przedsigbiorstwa.

EKP-01, EKP_02,
EKP_03

Marka jako element zarzadzania produktem i narzadzie budowania
przewagi konkurencyjnej na rynku. Istota i tozsamos$¢ marki. Marka
jako czynnik wyboru produktéw. Lojalno$¢ wobec marki.
Wyznaczniki sity marki i korzysci z jej posiadania. Pozycjonowanie
marki. Udzial marki w rynku i wycena jej warto$ci.

EKP_01, EKP_03,
EKP_04, EKP_05

Znaczenie i rola opakowania w zarzadzaniu produktem.

EKP_03, EKP_04

Zarzadzanie produktem przez jakos$¢. Jakos¢ produktu z punktu
widzenia konsumenta i producenta. Jako$¢ techniczna produktu
Normalizacja w zarzadzaniu produktowym. Systemowe podejscie do
jakosci produktow wedtug normy ISO serii 9000. Jako$¢ jako
narzg¢dzie budowania przewagi konkurencyjnej na rynku produktow.

EKP_02, EKP_03,
EKP_04, EKP_05

Cykl zycia produktu i jego wptyw na strategic zarzadzania
produktem. Istota i przebieg cyklu zycia produktu. Praktyczne
aspekty wykorzystania koncepcji cyklu zycia produktu w strategii
promocji

EKP_01, EKP_02,

Zarzadzanie produktem w fazie wprowadzania , wzrostu i fazie
dojrzalosci. Cele i strategie wytworcy produktu w fazie dojrzatosci.

EKP_03, EKP_04

Cele stawiane przed produktem w fazie spadku sprzedazy. Opcje
strategiczne zwigzane z wycofaniem produktu z rynku

EKP_03, EKP_04

Zarzadzanie nowymi produktami. Pojecie i istota nowego produktu.
Marketingowe warto$ci innowacji produktowych w ksztalttowaniu
wizerunku przedsigbiorstwa. Glowne determinanty kreowania i
komercjalizacji nowosci produktowych. Image innowacyjnego
produktu a potrzeby nabywcéw. Pozyskiwanie, techniki i metody
generowania idei nowych produktéw. Uwarunkowania wdrazania
nowego produktu. Dyfuzja innowacji produktowych. Strategie
wprowadzania nowego produktu na rynek

EKP_01, EKP_02,
EKP_03, EKP_04,
EKP_05

Lacznie godzin

18

18

Metody weryfikacji efektow ksztalcenia dla przedmiotu

Symbol Test Egzamin | Egzamin
EKP ustny pisemny

Kolokwium | Sprawozdanie

Projekt | Prezentacja

Zaliczenie

praktyczne —

EKP_1 X

X

EKP_2

EKP_3

EKP_4

o
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EKP_5

| R | X

Kryteria zaliczenia przedmiotu

Zaliczenie ¢wiczen ma oceng pozytywna.

Egzamin testowy z przedmiotu ( uzyskanie co najmniej 60% ogélnej punktacji z pytan).
Ocena koncowa jest §rednig wazona: 60% E + 40% Cw. (E —ocena z egzaminu, Cw. — ocena z ¢wiczen).

Uwaga: student otrzymuje ocen¢ powyzej dostatecznej, jezeli uzyskane efekty ksztatcenia przekraczaja wymagane minimum.

Naklad pracy studenta
Szacunkowa liczba godzin przeznaczona na
Forma aktywnosci zrealizowanie aktywnoSci
W C L P
Godziny kontaktowe 18 18
Czytanie literatury 12 10
Przygotowanie do zaje¢¢ ¢wiczeniowych, laboratoryjnych, projektowych 10




Przygotowanie do egzaminu, zaliczenia 10
Opracowanie dokumentacji projektu/sprawozdania 10
Uczestnictwo w zaliczeniach i egzaminach 2
Udzial w konsultacjach 2 4
Lacznie godzin 44 52
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu 96
Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu 4
Liczba godzin ECTS

Obcigzenie studenta zwigzane z zajeciami praktycznymi 52 2
Obcigzenie studenta na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu

. - 44 2
nauczycieli akademickich
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Osoba odpowiedzialna za przedmiot
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Pozostale osoby prowadzace przedmiot




