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Razem w czasie studiow

18

Wymagania w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji

Ogodlna wiedza o rodzajach portali internetowych oraz marketingu elektronicznym,
Umiejetno$¢ postugiwania si¢ narzg¢dziami informatycznymi,
Kompetencje spoteczne wyrazajace si¢ przez zainteresowanie rozwojem wirtualnych spotecznoéci i analizie ich wptywu
na funkcjonowanie podmiotéw gospodarczych.

Cele przedmiotu

Poznanie podstawowych zagadnien dotyczacych znaczenia portali i sieci spotecznosciowych na rynkach elektronicznych.
Dzigki nabytej wiedzy, umiejgtnosciom i kompetencjom student bedzie mogt aktywniej uczestniczy¢ w projektach
zwigzanych z funkcjonowaniem serwisOw spotecznosciowych oraz tworzeniem wirtualnych spotecznosci, a takze
wykorzystywaniem ich w projektach biznesowych.

Osiagane efekty uczenia sie dla przedmiotu (EKP)

Odniesienie do
Symbol | Po zakonczeniu przedmiotu student: kierunkowych
efektéw uczenia sie
EKP_01 | rozumie pojgcie i znaczenie serwisOw spotecznosciowych we wspolczesnych NK_WO02, NK_WO08,
projektach biznesowych oraz w odniesieniu do modeli biznesu elektronicznego NK_U01
EKP_02 | rozumie zasady pomiaru sieci spotecznosciowych i potrafi stosowa¢ metodg¢ analizy NK_W04, NK_U04,
sieci spoteczno$ciowych (SNA) NK_UI13
EKP_03 | potrafi zidentyfikowac i wskaza¢ rolg serwisow spoteczno$ciowych i wirtualnych NK_WO02, NK_UI12
spoleczno$ci w strategiach marketingowych przedsiebiorstw
EKP_04 | potrafi wskaza¢ powszechnie stosowane narzedzia budowy portali NK_WO06, NK_U07
spoleczno$ciowych i rozumie problematyke bezpieczenstwa danych przetwarzanych
za ich pomocg
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Odniesienie do EKP

Podstawowe pojecia z psychologii i socjologii: grupy, spotecznosci, 2
socjalizacja, potrzeby, tozsamos¢, prywatnosc, itp.
Historia i rozwdj spotecznosci internetowych

EKP_01

Rola wirtualnych spolecznosci. Spoteczno$ci internetowe w 2
budowaniu spoleczenstwa obywatelskiego i informacyjnego. Sieci
spoteczno$ciowe, pomiar i analiza sieci spotecznych (Social Network
Analysis — SNA)

EKP_01, EKP_02

Media spoteczno$ciowe a portale spolecznosciowe. Zastosowania i 1
rodzaje portali spolecznosciowych. Aspekty prawne prowadzenia
serwisow spotecznosciowych

EKP_01, EKP_02

Narzedzia budowy portali spotecznosciowych. Zagrozenia i 1
bezpieczenstwo danych w portalach spotecznosciowych

EKP_04

Modele biznesowe portali spotecznosciowych. Social commerce 1

EKP_03

Marketing a spotecznos$ci internetowe, budowanie wizerunku w sieci 1
(studium przypadku)

EKP_02, EKP_03

Serwisy spoteczno$ciowe na $wiecie i w Polsce — najpopularniejsze 1
serwisy, wydawcy, struktura i warto$¢ rynku, uzytkownicy (studium
przypadku)

EKP_03

Lacznie godzin 9

Metody weryfikacji efektéw uczenia sie dla przedmiotu

Symbol Test Egzamin | Egzamin

EKP ustny pisemny LSC D

Sprawozdanie

Projekt

Prezentacja

Zaliczenie
praktyczne

Inne

EKP_01

X

EKP_02

X

EKP_03

PR

EKP_04

Kryteria zaliczenia przedmiotu

Zaliczenie wyktadu w formie testu (50% prawidtowych odpowiedzi na zaliczenie)
Ocena koncowa z przedmiotu to $rednia arytmetyczna: 50% oceny z testu + 50% oceny koncowej z ¢wiczen

Uwaga: student otrzymuje ocen¢ powyzej dostatecznej, jezeli uzyskane efekty uczenia si¢ przekraczaja wymagane

minimum.

Naklad pracy studenta

Forma aktywnosci

Szacunkowa liczba godzin przeznaczona na

zrealizowanie aktywnosci

W C L P

Godziny kontaktowe 9 9
Czytanie literatury 16

Przygotowanie do zaje¢ ¢wiczeniowych, laboratoryjnych, projektowych 11
Przygotowanie do egzaminu, zaliczenia 15 5
Opracowanie dokumentacji projektu/sprawozdania 5
Uczestnictwo w zaliczeniach i egzaminach 2

Udzial w konsultacjach 2 4
Lacznie godzin 44 34
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu 78
Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu 3

Liczba godzin ECTS
Obcigzenie studenta zwigzane z zajeciami praktycznymi 34 1
Obcigzenie studenta na zajgciach wymagajacych bezposredniego udziatu 26 1
nauczycieli akademickich
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