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KARTA PRZEDMIOTU
W jez. NARZEDZIA MARKETINGU
Kod Nazwa polskim ELEKTRONICZNEGO
przedmiotu przedmiotu | w jez. TOOLS OF E-COMMERCE
angielskim MARKETING
Kierunek Innowacyjna Gospodarka
Specjalnos¢ Informatyka Gospodarcza

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Forma studiow

niestacjonarne

Profil ksztalcenia ogolnoakademicki
Status przedmiotu obowiazkowy
Rygor zaliczenie na ocene
Semestr Liczba punktow Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze
studiow ECTS W C L P W C L P
VI 2 9 9

Razem w czasie studiow

18

Wymagania w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji

Teoretyczna i praktyczna znajomos$¢ podstaw technologii internetowych.
Odbycie kursu “Technologie informacyjne’

Cele przedmiotu

Zapoznanie studentdéw z narzedziami audytu SEO i analityki Web.
Zapoznanie studentdw metodami pozycjonowania witryn.
Zapoznanie studentow z technikami marketingu elektronicznego.

Osiagane efekty ksztalcenia dla przedmiotu (EKP)

Odniesienie do
Symbol | Po zakonczeniu przedmiotu student: kierunkowych
efektow ksztalcenia
EKP_01 | potrafi identyfikowac¢ cele marketingu elektronicznego K_W06, K_W07,
K_U08, K_K01
EKP_02 | potrafi charakteryzowa¢ i dobiera¢ narze¢dzia marketingu elektronicznego K_U02, K_U08
EKP_03 | potrafi stosowa¢ zasady promocji witryn internetowych oraz dobiera¢ metody K_W06, K_U02,
pozycjonowania witryn K_U03, K_U05,
K_U08,K_KO03,
K_KO06, K_K08
EKP_04 | potrafi przeprowadza¢ audyt SEO K_W06, K_U02,
K_U03, K_U05,
K_U0
EKP_05 | potrafi postugiwac si¢ narzedziami analityki internetowej K_U02, K_U03,
K_U05, K_KO03,
K_KO
EKP_06 | potrafi podejmowa¢ zadania indywidualne lub zespotowe na potrzeby realizacji K_W07, K_U03,
projektow oraz wspoéldziatac i czynnie uczestniczy¢ w wykonywaniu tych zadan K_U08, K_K02,
K_KO08




EKP_07 | potrafi korzysta¢ z dokumentacji, zrodet literaturowych oraz instrukcji K_W07, K_U02,
K_U05, K_K01,
K_KO06

TreSci programowe W Llcéba goﬁzm P Odniesienie do EKP

Marketing elektroniczny a marketing tradycyjny 1 EKP_01, EKP_02

Publikowanie i promocja witryn internetowych Publikowanie i 2 2 EKP_02, EKP_03,

promocja witryn internetowych. Pozycjonowanie witryn jako EKP_06, EKP_07

narzg¢dzie marketingu. Metody pozycjonowania witryn

Audyt witryn internetowych 2 2 EKP_01, EKP_04,
EKP_06, EKP_07

Analityka internetowa 1 2 EKP 01, EKP_05

Inne formy marketingu elektronicznego: E-mail marketing, 1 1 EKP_01, EKP_02,

Marketing spoteczno$ciowy, newslettery i inne EKP_06, EKP_07

Kampanie marketingowe w Internecie — metody i narzedzia 2 2 EKP_01, EKP_02,
EKP_06, EKP_07

Lacznie godzin 9 9

Metody weryfikacji efektow ksztalcenia dla przedmiotu

Sér:l?:?l Test S Egzamln Kolokwium | Sprawozdanie | Projekt | Prezentacja I Inne

ustny pisemny praktyczne

EKP 01 X X X X X

EKP_02 X X X X X

EKP_03 X X X X X

EKP_04 X X X X

EKP_05 X X X X

EKP_06 X X

EKP_07 X X

Kryteria zaliczenia przedmiotu

Student uzyskat zaktadane efekty ksztatcenia.
Aktywnos$¢ na wykladzie. Waga zaliczeniowa: 20%.

Wyktad: Kolokwium. Pisemny test zaliczajacy. Prog zaliczenia 60%. Waga zaliczeniowa: 40%.
Laboratorium: Wykonanie i zaliczenie wszystkich ¢wiczen laboratoryjnych (réwniez oddanie sprawozdan). Prog

zaliczajacy 75%. Waga zaliczeniowa: 40%.

Zaliczenie przedmiotu: pozytywna ocena z laboratorium i pozytywna ocena z wyktadu.

Uwaga: student otrzymuje ocene powyzej dostatecznej, jezeli uzyskane efekty ksztatcenia przekraczaja wymagane minimum.

Naklad pracy studenta

Szacunkowa liczba godzin przeznaczona na

Forma aktywnosci zrealizowanie aktywnosci
W C L P
Godziny kontaktowe 9 9
Czytanie literatury 14 8
Przygotowanie do zaj¢¢ ¢wiczeniowych, laboratoryjnych, projektowych 8
Przygotowanie do egzaminu, zaliczenia 5 4
Opracowanie dokumentacji projektu/sprawozdania 4
Uczestnictwo w zaliczeniach i egzaminach 2 2
Udziat w konsultacjach 5 5
ELacznie godzin 35 40
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu 75
Sumaryczna liczba punktow ECTS dla przedmiotu 2
Liczba godzin ECTS
Obciazenie studenta zwigzane z zajgciami praktycznymi 40 2
Obcigzenie studenta na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu 32 1
nauczycieli akademickich

Literatura podstawowa




Frontczak T.., Marketing internetowy w wyszukiwarkach, Helion 2006.

Benicewicz-Miazga A., M. Nowakowski, Webpositioning. Skuteczne pozycjonowanie w Internecie czyli jak efektywnie
wypromowac¢ witryne, Mikom 2005

Brady R., Forrest E., Mizerski R.: Marketing w Internecie, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2002
Herzberg A., Google AdSense. Poznaj sekrety Google, Ztote Mysli — dostepne jako ebook

Mcleod A., Marketing internetowy w praktyce, Ztote Mysli — dostepne jako ebook

Frontczak A., Marketing internetowy w wyszukiwarkach, Helion, Gliwice 2006

Literatura uzupelniajaca

Kaushik A., Web Analytics: An Hour a Day. Sybex Wiley Publishing, Inc., Indianapolis, 2007
Clifon B., Advanced Web Metrics with Google Analytics, Sybex Wiley Publishing, Inc., Indianapolis, 2007

Osoba odpowiedzialna za przedmiot

dr hab. inz. Ireneusz Czarnowski prof. nadzw. AMG | KSI

Pozostale osoby prowadzace przedmiot

mgr Natalia Mankowska | KSI




