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KARTA PRZEDMIOTU
W jez. METODOLOGIA BADAN
Kod Nazwa polskim KONSUMENCKICH
przedmiotu przedmiotu | w jez. CONSUMER RESEARCH
angielskim METHODOLOGY
Kierunek Towaroznawstwo
Specjalnos¢ Menedzer Produktu
Poziom ksztalcenia studia pierwszego stopnia
Forma studiow stacjonarne
Profil ksztalcenia ogolnoakademicki
Status przedmiotu obowiazkowy
Rygor zaliczenie z oceng
Semestr Liczba punktow Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze
studiéw ECTS W [ L P W C L P
Vil 3 1 1 15 15
Razem w czasie studiow 30

Wymagania w zakresie wiedzy, umiejetnosci i innych kompetencji

Wiedza z zakresu zachowan konsumenta.

Cele przedmiotu

Celem przedmiotu jest poznanie metod stosowanych w badaniach rynku, ich stosowania i opracowania wynikow.

Osiagane efekty ksztalcenia dla przedmiotu (EKP)

Odniesienie do

Symbol | Po zakonczeniu przedmiotu student: kierunkowych
efektéw ksztalcenia
EKP 01 ma podstawowq w1§:dze; o czfrow1eku J'ako po@mlogle lfonstytuujqcym struktury K W03, K Wil
- spoleczne i zasady ich funkcjonowania, a takze dziatajgcym w tych strukturach. - -
EKP 02 Zna po_dsta_wowe m_ejtody i nar_ze;dma, w tym techniki pozyskiwania danych, wlasciwe K W18
- dla dziedziny nauki i dyscypliny naukowej. -
potrafi stosowa¢ podstawowe techniki i narzgdzia badawcze w zakresie dziedzin
EKP_03 . ) . . K_U03
- nauki i dyscyplin naukowych, wtasciwych dla kierunku towaroznawstwo. -
potrafi planowac¢ i przeprowadza¢ eksperymenty, w tym pomiary i symulacje
EKP_04 . . DDA K_U10
- komputerowe, interpretowac¢ uzyskane wyniki i wycigga¢ wnioski. -
potrafi prawidlowo interpretowac zjawiska spoteczne (kulturowe, ekonomiczne) oraz
EKP_05 | je prognozowa¢ z wykorzystaniem standardowych metod i narzedzi w zakresie K_U01
dziedzin nauki i dyscyplin naukowych, wtasciwych dla kierunku towaroznawstwo.
potrafi przygotowac i przedstawi¢ w jezyku polskim i jezyku obcym prezentacje
EKP_06 | ustna, dotyczaca szczegdtowych zagadnien z zakresu towaroznawstwa, z K_U19
wykorzystaniem podstawowych ujgé teoretycznych, a takze réznych Zrodet.
EKP_07 potrafi wspotdziata¢ i pracowaé w grupie, przyjmujac w niej rézne role, ma K_K02, K_K04

$swiadomo$¢ odpowiedzialnosci za prace i bezpieczenstwo wlasne i zespotu.




- Liczba godzin Lo
TreSci programowe W C L P Odniesienie do EKP
Badanie rynku konsumenta- istota i zakres badan. Cele badan
. . , 1 - EKP_01

konsumenckich. Typologia badan. -
Opracowanie procesu badawczego. Podstawy zrodtowe badan-
P . . . 1 - EKP_02
zrédla i metody gromadzenia informacji w badaniach. -
Metody doboru préby do badan. Proces doboru proby. Okreslenie
wielkosci proby do badan. Btedy w badaniach rynku, rodzaje i 1 1 EKP_02
sposoby ich redukcji.
Metody badan rynku konsumenta. Typologia metod. Metody
oo Lo . . 1 - EKP_02
ilosciowe i jako$ciowe stosowane w badaniach konsumenckich. -
Metody bad§1n|a postaw. Skalowanie- pojecie, zasady skalowania. 1 2 EKP 02, EKP 03
Skale hedoniczne. - -
Metody sondazowe w badaniach rynku. Po$rednie metody 3 4 EKP 02, EKP 03
sondazowe. - -
Bezposrednie metody sondazowe. 1 2 EKP_02, EKP_03
Metody jakosciowe w badaniach konsumenckich. 1 2 EKP_02, EKP_03
Metody projekcyjne w badaniach rynku. 1 1 EKP 02, EKP_03

. L , EKP_01, EKP_02,
Miary upodoban zywieniowych- metody badan. 1 1 EKP_03, EKP_04
Identyfikacja i ocena czynnikow determinujacych decyzje 1 1 EKP_01, EKP_02,
konsumentéw- metody badan. EKP_03, EKP_04
Metody analizy i interpretacji rezultatbw badan. 1 - EKP_05, EKP_06
Zasady sporzadzenia raportu z badan rynkowych. 1 1 EKP_06, EKP_07
Lacznie godzin 15 15
Metody weryfikacji efektow ksztalcenia dla przedmiotu
S0 Test S Egzamln Kolokwium | Sprawozdanie | Projekt | Prezentacja I Inne

EKP ustny pisemny praktyczne
EKP 01| X
EKP 02 | X X
EKP 03| X X
EKP 04| X X
EKP 05| X X
EKP_06 X
EKP_07 X

Kryteria zaliczenia przedmiotu

Zaliczenie ¢wiczen: zaliczone sprawozdania, obowigzkowa obecnos¢.
Zaliczenie pisemne: test (min. 60% punktow mozliwych do zdobycia).

Uwaga: student otrzymuje ocene powyzej dostatecznej, jezeli uzyskane efekty ksztatcenia przekraczaja wymagane minimum.

Naklad pracy studenta

Szacunkowa liczba godzin przeznaczona na

Forma aktywnoSci zrealizowanie aktywnoSci
W C L P
Godziny kontaktowe 15 15
Czytanie literatury 10
Przygotowanie do zaje¢ ¢wiczeniowych, laboratoryjnych, projektowych 30
Przygotowanie do egzaminu, zaliczenia 10
Opracowanie dokumentacji projektu/sprawozdania 7
Uczestnictwo w zaliczeniach i egzaminach 1
Udziat w konsultacjach 2
Eacznie godzin 38 52
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu 90
Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu 3
Liczba godzin ECTS
Obcigzenie studenta zwigzane z zajeciami praktycznymi 52 2
Obcigzenie studenta na zajeciach wymagajacych bezposredniego udziatu 33 1
nauczycieli akademickich
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Pozostale osoby prowadzace przedmiot




